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MUSIK ALS TOURISMUSFAKTOR
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MUSIK KANN EINE TIEFGREIFENDE UND 
VIELSEITIGE WIRKUNG AUF DEN 
TOURISMUS EINER REGION HABEN. 
(CHAT GPT)
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Netzwerktagung Musikland 2024

Musikfestivals und Veranstaltungen

⎽ musikalische Events sind touristische Anziehungspunkte

⎽ bekannte Festivals ziehen jedes Jahr Tausende von Besuchern an

⎽ Veranstaltungen beleben die lokale Wirtschaft durch erhöhte Hotelbuchungen, Restaurantbesuche 

und Ausgaben für Transport und Unterhaltung

⎽ Touristen kommen nicht nur wegen der Musik, sondern auch, um das kulturelle Umfeld zu erleben
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Netzwerktagung Musikland 2024

Wirtschaftliche Vorteile

⎽ Musikveranstaltungen führen zu einer erheblichen wirtschaftlichen Wertschöpfung

⎽ Regionen profitieren von direkten Einnahmen durch Tickets und Unterkunft, etc.

⎽ durch langfristige Effekte die Bekanntheit erhöhen werden und eine Nachfrage gesteigert

⎽ positiver Beitrag zum nachhaltigen Tourismus ohne negative Beeinflussung von lokaler Kultur

⎽ kleine, lokale Musikfestivals sind eng mit der Gemeinschaft verbunden 

⎽ Einbeziehung von kleinen, lokalen Musikern, Künstlern und Unternehmen 
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Netzwerktagung Musikland 2024

Wirtschaftliche Vorteile

⎽ Musikveranstaltungen bieten gute Kooperationsmöglichkeiten für lokale Unternehmen

⎽ Restaurants, Bars, Geschäfte und Handwerker profitieren direkt

⎽ Zusammenarbeit mit lokalen Lieferanten und Dienstleistungen

⎽ touristische Angebote der Regionen werden erweitert und diversifiziert

⎽ Musikveranstaltungen können zusätzliche Reiseanlässe bieten

⎽ ländliche Gebiete / weniger bekannte Städte profitieren vom Musik- und Kulturtourismus 

⎽ Musik hilft, sich zu positionieren und ein unverwechselbares Image zu schaffen

⎽  Berlin (elektronische Musik), New Orleans (für Jazz)

⎽ Markenaufbau - Identifikation mit einer bestimmten Musikrichtung kann eine Region langfristig auf der 

internationalen Tourismuskarte etablieren…
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Netzwerktagung Musikland 2024

Musik als Marketinginstrument

⎽ Musik kann als starkes Marketinginstrument eingesetzt werden

⎽ Tourismusbehörden nutzen Musikvideos, Songs und Musiker, um ihre Region zu bewerben

⎽ Musik kann Emotionen hervorrufen und eine besondere Verbindung zu einer Region schaffen, was 

das Interesse von Touristen verstärken kann

⎽ Insgesamt kann Musik dazu beitragen

⎽ Bekanntheit und Attraktivität einer Region zu steigern

⎽ die Wirtschaft anzukurbeln 

⎽ das kulturelle Erbe zu bewahren

⎽ spielt eine zentrale Rolle, Touristen anzulocken und das Reiseerlebnis zu bereichern
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Netzwerktagung Musikland 2024

Musik als Marketinginstrument

⎽ Musikfestivals und -veranstaltungen haben starken emotionalen Einfluss auf Teilnehmer

⎽ langfristigen Bindung und „Wiederholungstäter“ - auch wenn keine Veranstaltung stattfindet

⎽ Wiederholungsbesucher und positive Mundpropaganda fördern 

⎽ private und öffentliche Investitionen 

⎽ Finanzierung fördern das kulturelle Erbe

⎽ langfristige wirtschaftliche Vorteile durch ein höheres Tourismusaufkommen

⎽ wirtschaftliche Erfolg von Events kann weitere Investitionen nach sich ziehen.
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Netzwerktagung Musikland 2024

Infrastruktur / Innovation / Technologien

⎽ die lokale Infrastruktur ausbauen 

⎽ Bau oder die Modernisierung von Veranstaltungsorten, Hotels, Logistik, etc.

⎽ langfristig positive Auswirkungen auf die Region und Tourismus

⎽ Investieren in neue Technologien

⎽ Live-Streaming, Augmented Reality (AR) und Virtual Reality (VR)

⎽ Eventerlebnis erweitern, um neue Zielgruppen anzuziehen
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Netzwerktagung Musikland 2024
Regionalökonomische Effekte des Melt!-Festivals 2011

Quelle: Fakultät für Wirtschaftswissenschaften | Professur für Marketing und Handelsbetriebslehre | Prof. Cornelia Zanger // 

im Auftrag Ferroplis  
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Strategischer Rahmen Tourismusmarketing
Masterplan Tourismus Sachsen-Anhalt 2027

Quelle: Ministerium für Wirtschaft, Wissenschaft und Digitalisierung des Landes Sachsen-Anhalt & Project M (o.D.). Masterplan Tourismus Sachsen-Anhalt 2027
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Strategischer Rahmen Tourismusmarketing
Masterplan Tourismus Sachsen-Anhalt 2027

Quelle: Ministerium für Wirtschaft, Wissenschaft und Digitalisierung des Landes Sachsen-Anhalt & Project M (o.D.). Masterplan Tourismus Sachsen-Anhalt 2027

Basis: Masterplan Tourismus 2027, der für die unterschiedlichen Akteure in der Tourismuslandschaft die

Aufgaben und Schwerpunkte vorgibt

Übergeordnetes Ziel: Sachsen-Anhalt mit einem positiven Image zu besetzen und als Land zum

Leben, Arbeiten und Urlaub machen zu positionieren
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Restart-Kampagne 2020

Echt schön. Sachsen-Anhalt

Welterbe-Highlights

6 Staunenswerte
Tourismusbewusstsein

Starker Tourismus Sachsen-

Anhalt. Wir haben alle 
was davon.

Eingliederung in den
Masterplan Tourismus Sachsen-Anhalt 2027 - Kampagnen
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Echt schön. Sachsen-Anhalt

⎽ „Echt schön. Sachsen-Anhalt“ ist die landesweite touristische 

Kampagne, die als Restart-Kampagne während der 

Coronapandemie im Sommer 2020 gelauncht und seitdem 

erfolgreich weitergeführt wurde

⎽ Durch sechs emotional ansprechende Kategorien beweist die 

Kampagne hohe Flexibilität und erreicht mit passenden, 

saisonalen Angeboten die richtigen Zielgruppen

⎽ Die Kampagne zeigt das Reiseland Sachsen-Anhalt in seiner 

ganzen Vielfalt: von Kultur und Welterbe, über Natur und 

Gärten, Aktivtourismus für Radfahrer und Wanderer, Kulinarik 

mit regionalen Produkten, Familienangebote sowie ganz 

besondere Höhepunkte, die es nur bei uns gibt

⎽ Imageförderung und Steigerung der Bekanntheit des 

Reiselandes ST dank zahlreicher Marketingmaßnahmen (in 

Broschüren, Magazinen, Presse, Online, Social, Medien-

Kooperationen, Bannerwerbung, Radio, Give aways etc.)
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Binnenmarketingkampagne zur 
Förderung der Tourismusakzeptanz

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024
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Binnenmarketingkampagne zur 
Förderung der Tourismusakzeptanz
Hintergrund

⎽ Tourismus ist weit mehr als die Beziehung von Gästen und Gastgebern → Tourismus wirkt als Stabilisator und 

Motor der Regionalentwicklung, verbessert die Infrastrukturausstattung, erhöht die Attraktivität von Orten/Regionen 

und stärkt die Standortqualität

⎽ Touristische Angebote sind nicht nur für Gäste attraktiv, sondern gleichermaßen für die Lebensqualität der 

Einheimischen 

⎽ Kaum ein Wirtschaftsbereich profitiert nicht vom Tourismus → klassische Querschnittsbranche

⎽ Das entwickelte Bewusstsein bietet einen Anknüpfungspunkt, um auf den großen wirtschaftlichen, politischen und 

sozialen Mehrwert aufmerksam zu machen

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024
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Binnenmarketingkampagne zur 
Förderung der Tourismusakzeptanz
Ziele

Entwicklung einer mehrjährigen Binnenmarketingkampagne                                                                       

zur Förderung von Stolz, Identifikation, Akzeptanz und Bewusstsein

Schaffung eines tourismusfreundlichen Umfeldes, in dem möglichst viele 

Menschen an den positiven Effekten des Tourismus partizipieren können und       

in dem touristische Entwicklungen von einer breiten Mehrheit unterstützt werden 

Deutlichmachung der vielfältigen Auswirkungen und 

Einflüsse des Tourismus auf weitere (Lebens-)Bereiche 

Schärfung des Bewusstseins der Bevölkerung 

„Echte Experten“ des Landes → Förderung von Stolz 

Stärkung der Rolle als authentischer Gastgeber → positive Willkommenskultur → Qualitätssteigerung 

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024

Nachhaltige Stärkung der Resilienz der Branche → Sichtbarmachung des 

Tourismus als Wirtschaftsfaktor und identitätsstiftender Faktor für die Bevölkerung
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Binnenmarketingkampagne zur 
Förderung der Tourismusakzeptanz
Slogan

Sichtbarmachung der 

ökologischen und 

ökonomischen Effekte

Happy residents =  Happy tourists

Erfolg von Destinationen ist 

langfristig von der Haltung der 

Einheimischen abhängig

Tourismus strahlt in 

zahlreiche Bereiche des 

Alltags aus

InfrastrukturGastronomie

ÖPNV lokaler Handel

Entwurf eines Kampagnenslogans, der die 
Bedeutung des Tourismus und dessen Strahlkraft 

verdeutlicht
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⎽ 8,8 Mio. Aufenthaltstage im Jahr verbringen Bewohnerinnen und Bewohner Sachsen-Anhalts im eigenen 

Bundesland als Touristen außerhalb ihres Wohnortes (Quelle: GfK DestinationMonitor Deutschland, Sachsen-Anhalt 2022)

⎽ 118,60 € geben Gäste von Hotels / Herbergen pro Tag aus (Quelle: Wirtschaftsfaktor Tourismus in Sachsen-Anhalt 2014-2019)

⎽ 83 % aller 16- bis 34-Jährigen aus Sachsen-Anhalt sind überzeugt, dass Tourismus die Wahrnehmung 

des eigenen Wohnortes verbessert (Quelle: Deutsches Institut für Tourismusforschung & TouristiCon GmbH, Tourismusakzeptanzbefragung Bundesländer 2021)

⎽ 952,8 Mio. EUR Bruttoumsatz erwirtschaftet die Gastronomie für Unternehmen, Land und Leute (Quelle: 

Deutsches Institut für Tourismusforschung & TouristiCon GmbH, Tourismusakzeptanzbefragung Bundesländer 2021)

⎽ 4,6 Mrd. € pro Jahr werden allein durch touristischen Konsum erwirtschaftet (Quelle: Deutsches Institut für Tourismusforschung, 

2021, 1. Tourismus-Satellitenkonto (TSA) für Sachsen-Anhalt)

⎽ 72 % aller 16 bis 34-Jährigen in Sachsen-Anhalt finden, dass Tourismus zum Erhalt ihrer Kultur beiträgt 
(Quelle: Deutsches Institut für Tourismusforschung & TouristiCon GmbH, Tourismusakzeptanzbefragung Bundesländer 2021)

⎽ 22,6 % des touristischen Konsums bedient der Bereich Shopping im eigenen Bundesland (Quelle: Deutsches Institut 

für Tourismusforschung, 2021, 1. Tourismus-Satellitenkonto (TSA) für Sachsen-Anhalt)

Binnenmarketingkampagne zur 
Förderung der Tourismusakzeptanz
Fakten 
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Binnenmarketingkampagne zur 
Förderung derTourismusakzeptanz
Beispiel
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SAINT – SACHSEN-ANHALT INTELLIGENTE 
NETZWERK TECHNOLOGIE

GEMEINSAM | OFFEN | DIGITAL
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Kompetenzzentrum Digitalisierung
SAiNT als Schlüsselbaustein

⎽ IMG als Kompetenzzentrum = 

Bündelung der Digitalprojekte

⎽ Framework = individueller Website-

baukasten von der IMG für die Partner 

bereitgestellt

⎽ SAiNT als Schlüsselbaustein der drei 

(blauen) Kernaufgaben 

⎽ SAiNT ist die Open Data-Plattform des 

Landes mit touristischen, wirtschaftlichen 

und infrastrukturellen Daten
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Kompetenzzentrum 
Datenmanagement & Datenaufbereitung

Einheitliche Standards

Bündelt touristische 
Daten

Einheitliche Systematik 
im Land

Verwendbarkeit
 durch alle Akteure

SAiNT
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SAiNT
Vision und Zielstellung

⎽ „Sachsen-Anhalt ist mit seinen starken Tourismusregionen ein modernes Kulturreiseland mit hoher 

Servicequalität sowie innovativen Produkten und wird als solches auch wahrgenommen.“

➢SAiNT sammelt Open Data aus verschiedenen Datenbanken des Landes Sachsen-Anhalts, strukturiert diese 

und stellt sie an einer Stelle bereit.

⎽ SAiNT bildet Sachsen-Anhalt in seiner Gesamtheit als Lebensraum ab, von Infrastruktur über Kultur, 

Natur, Bildung zur Freizeit. So können weiche Standortfaktoren auch im Wettbewerb um 

Ansiedlungen genutzt werden.

➢Ausgangspunkt sind zunächst Daten aus dem Tourismus, sukzessive Erweiterung um Flächen, ÖPNV



Seite 29 IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024

Masterplan Tourismus

_ Die IMG mit Leitprojekten aus:

_ Positionierung & 

Marktbearbeitung

_ Touristische Infrastruktur

_ Digitalisierung

_ Tourismusbewusstsein

_ SAiNT: Touristische Datenbank 

LSA

_ SAiNT ist ein wichtiger 

Querschnittsbaustein für den 

Masterplan Tourismus und 

berührt alle Handlungsfelder

Masterplan Tourismus
SAiNT als Umsetzungsbaustein im Masterplan Tourismus

Die IMG ist das Kompetenzzentrum Datenmanagement und 
Datenaufbereitung und digitale Marktbearbeitung.
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SAiNT
Datenfluss von SAiNT zum Knowledge Graph der DZT

Outdooractive

DZT Knowledge Graph

allg. Content 
(z.B. tour. Radwege, Gartenträume, … )

IMG Sachsen-
Anhalt mbH

Regionalverbände

SAiNT

Redakteureergänztergänzt
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SAiNT
Datenfluss von SAiNT zum Knowledge Graph der DZT

Outdooractive

DZT Knowledge Graph

allg. Content 
(z.B. tour. Radwege, Gartenträume, … )

IMG Sachsen-
Anhalt mbH

Regionalverbände

SAiNT

Redakteureergänzt

Outdooractive
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SAiNT
Von der DMO zum Gast

Knowledge Graph (DZT*)

Suchmaschinen 
(Google, Bing, …)

Apps 
(Deutsche Bahn, ADAC, …)

KI 
(ChatGPT, Google Bard, …)

Websites 
(DB, Expedia, …)

SAiNT Open Data Projekte der anderen 15 Landesmarketingorganisationen

Touristen Investoren
Einwohner 

Sachsen-Anhalts

*DZT = Deutsche Zentrale für Tourismus
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SAiNT
Interessierte Dritte

⎽ Inzwischen 118 vergebene Zugänge für den DZT Knowledge Graphen an Dritte

⎽ Allerdings noch keine aktive Nutzung (Stand 25.10.23)
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Outdooractive
Redakteurszugänge und Datenpflege

Datenpflege der Inhalte in Outdooractive (OA)

⎽ Alle Regionalverbände verfügen für ihre Region über einen Account mit verschiedenen Redakteuren

⎽ Städte besitzen Redakteurszugang innerhalb ihres Regionalverbands

⎽ POIs in Stadtgebieten unterstehen derzeit vorwiegend den Regionalverbänden

→ In SAiNT ist keine Datenpflege möglich, reine Datensammlung aus verschiedenen Datenbanken.
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Live: Wie stelle ich eine Veranstaltung 
in Outdooractive ein?
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Outdooractive
Lizenzierung
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Nutzung von SAiNT
Musikland www.musikland-sachsenanhalt.de/veranstaltungskalender/

⎽ Individuelle Nutzung der 

Widgets zur Einbindung des 

Veranstaltungskalenders 

(mit Karte oder siehe rechts 

ohne Karte)
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Nutzung von SAiNT
Altmarkkreis Salzwedel

⎽ Individuelle Nutzung des Widgets 

mit Karte zur Einbindung von 

Veranstaltungen in der Altmark und 

darüber hinaus
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Live: Wie stelle ich eine Veranstaltung 
in Outdooractive ein?

⎽ https://www.tourismusnetzwerk

-sachsen-

anhalt.de/de/landesplattform-

login.html
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FAZIT

MUSIK KANN WEITAUS MEHR ALS NUR KULTURELLE IMPULSE 

SETZEN – SIE WIRKT SICH IN HOHEM MAßE AUF DIE GESAMTE 

TOURISMUSWIRTSCHAFT EINER REGION AUS. MUSIK IST 

SOMIT NICHT NUR EIN KULTURELLES, SONDERN AUCH EIN 

WIRTSCHAFTLICHES KAPITAL, DAS REGIONEN DABEI HILFT, 

IHREN TOURISMUS AUF VIELFÄLTIGE WEISE ZU ENTWICKELN 

UND ZU STÄRKEN.. 

(CHAT GPT)



IHRE ANSPRECHPARTNER

www.investieren-in-sachsen-anhalt.de

MALTE ZANDER

Projektmanager Digitale Projekte & 

Datenmanagement

Tel. + 49 391 568 99 85

malte.zander@img-sachsen-

anhalt.de

MARTIN FRICKE

Projektmanager Natur- & 

Aktivtourismus, Digitalisierung

Tel. + 49 391 568 99 83

martin.fricke@img-sachsen-

anhalt.de

JOHANNA RABETHGE

Projektmanagerin Digitalisierung

Tel. + 49 391 568 99 86

johanna.rabethge@img-sachsen-

anhalt.de

Marvin Seifert

Projektmanager Binnenmarketing

Tel. + 49 391 568 99 74

marvin.seifert@img-sachsen-

anhalt.de





VIELEN DANK FÜR IHRE 
AUFMERKSAMKEIT!

Martin Fricke

Projektmanager Natur- & 

Aktivtourismus, Digitalisierung

Tel. + 49 391 568 99 83

martin.fricke@img-sachsen-

anhalt.de
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