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NETZWERKTAGUNG MUSIKLAND
SACHSEN-ANHALT 2024
PANEL 1/ MUSIK & TOURISMUS

MUSIK ALS TOURISMUSFAKTOR
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MUSIK KANN EINE TIEFGREIFENDE UND
VIELSEITIGE WIRKUNG AUF DEN
TOURISMUS EINER REGION HABEN.

(CHAT GPT)
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Musikfestivals und Veranstaltungen

musikalische Events sind touristische Anziehungspunkte
bekannte Festivals ziehen jedes Jahr Tausende von Besuchern an

Veranstaltungen beleben die lokale Wirtschaft durch erh6hte Hotelbuchungen, Restaurantbesuche
und Ausgaben fir Transport und Unterhaltung

Touristen kommen nicht nur wegen der Musik, sondern auch, um das kulturelle Umfeld zu erleben

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024 Seite 4



=t
B2

SACHSEN-ANHALT

Marketinggesellschaft

Wirtschaftliche Vorteile

Musikveranstaltungen fluhren zu einer erheblichen wirtschaftlichen Wertschopfung

Regionen profitieren von direkten Einnahmen durch Tickets und Unterkunft, etc.

durch langfristige Effekte die Bekanntheit erh6hen werden und eine Nachfrage gesteigert
positiver Beitrag zum nachhaltigen Tourismus ohne negative Beeinflussung von lokaler Kultur
kleine, lokale Musikfestivals sind eng mit der Gemeinschaft verbunden

Einbeziehung von kleinen, lokalen Musikern, Kiinstlern und Unternehmen

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024 Seite 5
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Wirtschaftliche Vorteile

Musikveranstaltungen bieten gute Kooperationsmadglichkeiten fir lokale Unternehmen
_ Restaurants, Bars, Geschéafte und Handwerker profitieren direkt
_ Zusammenarbeit mit lokalen Lieferanten und Dienstleistungen
__ touristische Angebote der Regionen werden erweitert und diversifiziert
_ Musikveranstaltungen kénnen zusatzliche Reiseanlasse bieten
_landliche Gebiete / weniger bekannte Stadte profitieren vom Musik- und Kulturtourismus
_ Musik hilft, sich zu positionieren und ein unverwechselbares Image zu schaffen
_ Berlin (elektronische Musik), New Orleans (fur Jazz)

Markenaufbau - Identifikation mit einer bestimmten Musikrichtung kann eine Region langfristig auf der
internationalen Tourismuskarte etablieren...

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024 Seite 6
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Musik als Marketinginstrument

Musik kann als starkes Marketinginstrument eingesetzt werden
Tourismusbehdrden nutzen Musikvideos, Songs und Musiker, um ihre Region zu bewerben

Musik kann Emotionen hervorrufen und eine besondere Verbindung zu einer Region schaffen, was
das Interesse von Touristen verstarken kann

Insgesamt kann Musik dazu beitragen

_ Bekanntheit und Attraktivitat einer Region zu steigern

__ die Wirtschaft anzukurbeln

__das kulturelle Erbe zu bewahren

__ spielt eine zentrale Rolle, Touristen anzulocken und das Reiseerlebnis zu bereichern

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024 Seite 7
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Musik als Marketinginstrument

Musikfestivals und -veranstaltungen haben starken emotionalen Einfluss auf Teilnehmer
_ langfristigen Bindung und ,,Wiederholungstater” - auch wenn keine Veranstaltung stattfindet
_ Wiederholungsbesucher und positive Mundpropaganda fordern

private und oOffentliche Investitionen

_ Finanzierung fordern das kulturelle Erbe

_ langfristige wirtschaftliche Vorteile durch ein héheres Tourismusaufkommen
_ wirtschaftliche Erfolg von Events kann weitere Investitionen nach sich ziehen.

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024 Seite 8
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Infrastruktur / Innovation / Technologien

die lokale Infrastruktur ausbauen
__ Bau oder die Modernisierung von Veranstaltungsorten, Hotels, Logistik, etc.
_ langfristig positive Auswirkungen auf die Region und Tourismus

Investieren in neue Technologien

_ Live-Streaming, Augmented Reality (AR) und Virtual Reality (VR)
_ Eventerlebnis erweitern, um neue Zielgruppen anzuziehen

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024 Seite 9
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Regionalokonomische Effekte des Melt!-Festivals 2011

@ Gesamtausgaben @ Tagesausgaben
Deutsche Auslandische Deutsche Auslandische
Besucher Besucher Besucher Besucher
(n=340) (n=159) (n=340) (n=159)
Getatigte Ausgaben innen 64,31 € 115,94 € 27,57 € 47,99 €
Essen 19,20 € 37,78 € 8,21¢€ 15,82 €
Getranke 37,61€ 69,23 € 16,35 € 28,18 €
Merchandising 3,53 € 3,78 € 1,45 € 1,67 €
Tontrager 0,03 € 0,07 € 0,03 € 0,03 €
Bekleidung 0,74 € 0,66 € 0,34 € 0,31€
Sonstiges 3,20 € 442 € 1,19 € 1,98 €
3 Getatigte Ausgaben aullen 32,75 € 30,66 € 13,55 € 12,08 €
;@' b o), ? Verpflegung Supermarkt 2455 € 19,84 € 9,84 € 7,60 €
e i LS T Verpflegung Tankstelle 4,25 € 433 € 1,91 € 1,75 €
it {ql{;f"z"”-'fif"‘ I Gaststatte 138 € 3.15€ 0,68 € 1,36 €
i i b Shopping in Region 1,00 € 0,83 € 042¢€ 0,34 €
I Kultur/Freizeit 0,03 € 0,24 € 0,01 € 0,09 €
persdnl. Dienstleistungen 0,31 € 0,13 € 0,13 € 0,05 €
Transport vor Ort (Taxi/OPNV) 0,99 € 1,70 € 047 € 0,70 €
Sonstiges 0,24 € 0,44 € 0,09 € 0,19 €
Gesamt 97,06 € 146,60 € 4112 € 60,07 €

Quelle: Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften | Professur fir Marketing und Handelsbetriebslehre | Prof. Cornelia Zanger //
im Auftrag Ferroplis

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024 Seite 10
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Regionalokonomische Effekte des Melt!-Festivals 2011

Regionalwirksame Besucherausgaben (n=17-499, Hochrechnung mit 23.930)

Auf dem Festivalgeldnde 129.529,44 €
Regionale Handler auf dem Festivalgelénde 129.529,44 €
AuBerhalb des Festivalgelandes 845.916,68 €
Supermarkt 539.393,32 €
Tankstelle 100.062,30 €
Gaststatte 45.511,23 €
Shopping in Region 22.134,37 €
Kultur/Freizeit 2.269,91 €
personl. Dienstleistungen 9.911,27 €
Transport vor Ort (Taxi/OPNV) 28.470,17 €
sonstiges 7.110,00 €
Hotel 87.014,02 €
Pension 5.946,82 €
Ferienwohnung/Privatzimmer 2.093,28 €
Summe gesamt 975.446,12 €

Quelle: Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften | Professur fir Marketing und Handelsbetriebslehre | Prof. Cornelia Zanger //
im Auftrag Ferroplis

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024
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Regionalokonomische Effekte des Melt!-Festivals 2011

regionalwirksame regionalwirksame regionalwirksame Ausgaben
Besucherausgaben auf Besucherausgaben in der des Veranstalters in der
dem Festivalgelande (z.B. Veranstaltungsregion Region
Essen, Getranke) (z.B. Shopping, Restaurants) (z.B. Catering, Location)
129.529 € 845.917 € 215.093 €

1.190.539 €
Wertschopfung Einkommen
— Direkter Effekt 586.243 € 443.200 €
v
— Indirekter Effekt 487.215 € 368.334 €
!
— Induzierter Effekt 208.143 € 157.356 €
— Gesamteffekt 1.281.601 € 968.890 €

Quelle: Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften | Professur fir Marketing und Handelsbetriebslehre | Prof. Cornelia Zanger //
im Auftrag Ferroplis

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024 Seite 12
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Strategischer Rahmen Tourismusmarketing
Masterplan Tourismus Sachsen-Anhalt 2027

'/ Basis: Masterplan Tourismus 2027, der fur die unterschiedlichen Akteure in der Tourismuslandschaft die
Aufgaben und Schwerpunkte vorgibt

/Il Ubergeordnetes Ziel: Sachsen-Anhalt mit einem positiven Image zu besetzen und als Land zum
Leben, Arbeiten und Urlaub machen zu positionieren

bb. 7 Motiv-Fokus zur Positionierung des
eiselands Sachsen-Anhalt | PROJECT M

SACHSEN-ANHALT
V| s IO N »Sachsen-Anhalt ist mit seinen starken Tourismusregionen ein modernes Kultur-
reiseland mit hoher Servicequalitat sowie innovativen Produkten und wird als solches
2027 auch wahrgenommen. Der Tourismus ist sichtbar 6kologisch ausgerichtet, wirtschaft-

lich erfolgreich und wird so auch wertgeschdatzt. Er bietet gute Arbeitsbedingungen
und fordert Selbstbewusstsein und Identifikation der Bevélkerung.”

Quelle: Ministerium fur Wirtschaft, Wissenschaft und Digitalisierung des Landes Sachsen-Anhalt & Project M (0.D.). Masterplan Tourismus Sachsen-Anhalt 2027

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024 Seite 14
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Echt schdn. Sachsen-Anhalt 6 Staunenswerte Starker Tourismus Sachsen-
Anhalt. Wir haben alle
was davon.

SACHSEN-ANHALT

s WIR HABEN ALLE
SACHSEN-ANHALT & . WAS DAVON.

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024 Seite 15
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,Echt schon. Sachsen-Anhalt® ist die landesweite touristische
Kampagne, die als Restart-Kampagne wahrend der
Coronapandemie im Sommer 2020 gelauncht und seitdem
erfolgreich weitergeflhrt wurde

Durch sechs emotional ansprechende Kategorien beweist die
Kampagne hohe Flexibilitat und erreicht mit passenden,
saisonalen Angeboten die richtigen Zielgruppen

Die Kampagne zeigt das Reiseland Sachsen-Anhalt in seiner
ganzen Vielfalt: von Kultur und Welterbe, Giber Natur und
Garten, Aktivtourismus fir Radfahrer und Wanderer, Kulinarik
mit regionalen Produkten, Familienangebote sowie ganz
besondere Hohepunkte, die es nur bei uns gibt

Imageforderung und Steigerung der Bekanntheit des
Reiselandes ST dank zahlreicher Marketingmaf3nahmen (in
Broschiiren, Magazinen, Presse, Online, Social, Medien-
Kooperationen, Bannerwerbung, Radio, Give aways etc.)

Seite 16
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WIR HABEN ALLE

WAS DAVON.
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Tourismus ist weit mehr als die Beziehung von Gasten und Gastgebern - Tourismus wirkt als

der Regionalentwicklung, verbessert die Infrastrukturausstattung, ernéht die Attraktivitat von Orten/Regionen
und starkt die Standortqualitat

Touristische Angebote sind nicht nur fur Gaste attraktiv, sondern gleichermal3en fur die

Kaum ein Wirtschaftsbereich profitiert nicht vom Tourismus -2

Das entwickelte Bewusstsein bietet einen Ankntpfungspunkt, um auf den grof3en wirtschaftlichen, politischen und
sozialen aufmerksam zu machen

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024 Seite 18
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, In dem moglichst viele
Menschen an den positiven Effekten des Tourismus partizipieren kbnnen und
in dem touristische Entwicklungen von einer breiten Mehrheit unterstitzt werden

s

I - Sichtbarmachung des
8| Tourismus als Wirtschaftsfaktor und identitatsstiftender Faktor flr die Bevolkerung

Y
\adl auf weitere (Lebens-)Bereiche

O

,Echte Experten“ des Landes - Forderung von Stolz
Starkung der Rolle als authentischer Gastgeber = positive Willkommenskultur - Qualitatssteigerung

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024 Seite 19
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Entwurf eines Kampagnenslogans, der die
Bedeutung des Tourismus und dessen Strahlkraft
verdeutlicht

Sichtbarmachung der OPNV lokaler Handel

okologischen und
okonomischen Effekte i ' ( @ ﬁ
’ . .
de Tourismus strahlt in
waw zahlreiche Bereiche des
Happy residents = Happy tourists Alltags aus

SACHSEN-ANHALT
D 1 [}

WIR HABEN ALLE _
Erfolg von Destinationen ist Gastronomie  Infrastruktur
langfristig von der Haltung der WAS DAVO N .

Einheimischen abhéngig

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024 Seite 20
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8,8 Mio. Aufenthaltstage im Jahr verbringen Bewohnerinnen und Bewohner Sachsen-Anhalts im eigenen
Bundesland als Touristen auf3erhalb ihres Wohnortes quele: Gtk bestinationMonitor Deutschiand, Sachsen-Anhalt 2022)

118,60 € geben Gaste von Hotels / Herbergen pro Tag aus (quelke: wirtschatstaktor Tourismus in Sachsen-Anhalt 2014-2019)

83 % aller 16- bis 34-Jahrigen aus Sachsen-Anhalt sind tUberzeugt, dass Tourismus die Wahrnehmung
des eigenen Wohnortes verbessert (Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung & TouristiCon GmbH, Tourismusakzeptanzbefragung Bundeslander 2021)

952,8 Mio. EUR Bruttoumsatz erwirtschaftet die Gastronomie fur Unternehmen, Land und Leute uele:

Deutsches Institut fir Tourismusforschung & TouristiCon GmbH, Tourismusakzeptanzbefragung Bundeslander 2021)

4,6 Mrd. € pro Jahr werden allein durch touristischen Konsum erwirtschaftet quelie: beutsches Institut fiir Tourismusforschung,
2021, 1. Tourismus-Satellitenkonto (TSA) fir Sachsen-Anhalt)

72 % aller 16 bis 34-Jahrigen in Sachsen-Anhalt finden, dass Tourismus zum Erhalt ihrer Kultur beitragt

(Quelle: Deutsches Institut fir Tourismusforschung & TouristiCon GmbH, Tourismusakzeptanzbefragung Bundeslander 2021)

22,6 % des touristischen Konsums bedient der Bereich Shopping im eigenen Bundesland (quelie: beutsches institut

fur Tourismusforschung, 2021, 1. Tourismus-Satellitenkonto (TSA) fur Sachsen-Anhalt)

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024 Seite 21
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Herzenssache Reichweite

8 Mio. Aufenthaltstage im Jahr 6 8 Q/ aller Burgerinnen und
verbringen Bewohnerinnen und © Burger Sachsen-Anhalits
Bewohner Sachsen-Anhalts im eigenen

zwischen 16 und 34 nutzen hier durch
den Tourismus entstandene Infra-
struktur wie Wanderwege selber gern.

Bundesland als Touristen auf3erhalb
ihres Wohnortes.*

WIR HABEN ALLE
WAS DAVON.

Finanzkraft
118,60 € oo oomectunasasee

pro Tag in Sachsen-Anhalt aus. SACHSEN-ANHALT SACHSEN-ANHALT  #moderndenken

s

SACHSEN-ANHALT

Investitions- und
Marketinggesellschaft
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6. November 2024
Stendal

TOURISMUS

SACHSEN-ANHAL

6. November 2024
im THEATER DER ALTMARK,

jetZt Stendal
Qnmelden| Mut zum Glicklichsein

oder von der Lust, mutige
Entscheidungen zu treffen.

=

SACHSEN-ANHALT #moderndenken sachsen-anhalt-tourismus.de

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024 Seite 23
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SAINT - SACHSEN-ANHALT INTELLIGENTE
NETZWERK TECHNOLOGIE

GEMEINSAM | OFFEN | DIGITAL
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Kompetenzzentrum Digitalisierung
SAINT als Schlisselbaustein
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Marketinggesellschaft

— IMG als Kompetenzzentrum = Kompetenzzentrum
Blndelung der Digitalprojekte Digitalisierung
. Framework = individueller Website-

baukasten von der IMG fur die Partner
bereitgestellt Framework — Websitebaukasten

~ SAINT als Schliisselbaustein der drei
(blauen) Kernaufgaben
_ SAINT ist die Open Data-Plattform des Datenmanagement

Landes mit touristischen, wirtschaftlichen
und infrastrukturellen Daten

Digitale Digitales
Marktbearbeitung  Besuchermanagement

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024 Seite 26
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Datenmanagement & Datenaufbereitung

Einheitliche Systematik Blindelt touristische
im Land Daten

Verwendbarkeit
durch alle Akteure

Einheitliche Standards

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024 Seite 27
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Vision und Zielstellung

,Sachsen-Anhalt ist mit seinen starken Tourismusregionen ein modernes Kulturreiseland mit hoher
Servicequalitat sowie innovativen Produkten und wird als solches auch wahrgenommen.”

»SAINT sammelt Open Data aus verschiedenen Datenbanken des Landes Sachsen-Anhalts, strukturiert diese
und stellt sie an einer Stelle bereit.

SAINT bildet Sachsen-Anhalt in seiner Gesamtheit als Lebensraum ab, von Infrastruktur Gber Kultur,
Natur, Bildung zur Freizeit. So kbnnen weiche Standortfaktoren auch im Wettbewerb um
Ansiedlungen genutzt werden.

» Ausgangspunkt sind zunachst Daten aus dem Tourismus, sukzessive Erweiterung um Flachen, OPNV

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024 Seite 28



Masterplan Tourismus

SAINT als Umsetzungsbaustein im Masterplan Tourismus

Masterplan Tourismus
Die IMG mit Leitprojekten aus:

_ Positionierung &
Marktbearbeitung

_ Touristische Infrastruktur
_ Digitalisierung
_ Tourismusbewusstsein

SAINT: Touristische Datenbank
LSA

SAINT ist ein wichtiger
Querschnittsbaustein fur den
Masterplan Tourismus und
beriihrt alle Handlungsfelder

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024

HANDLUNGSFELDER

KERNAUFGABEN

WM SACHSEN-ANHALT
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Nachhaltige Tourismusentwicklung und nachhaltiges Handeln wird

zur Leitlinie in allen Handlungsfeldern des Masterplans Tourismus 2027

_ Starkung
Marke, Image &
Profil

—_Ausbau strat.
Marketing-
planung

— Vermarktungs-
netzwerke &
-pools

__datengestitzte
Markt- und
Trendforschung

_Investitions-
masterplane &
Impulsinvesti-
tionen
Ansiedlungs-
management
flir Beherber-
gung & Freizeit-
wirtschaft

—Ausbau klima-
freundlicher
Mobilitat

Digitalisierung

—digitaler Infra-
strukturausbau
—Ausbau
digitaler Kom-
petenzen
—_Daten-
management
und Datenauf-
bereitung
—digitales
Besucher-
management

Qualitat + Innova-
tionsmanagement

— Qualitats-
entwicklung
entlang der
touristischen
Servicekette

—Ausbau Inno-
vationsmngmt.
& Innovations-
kompetenz

— Ausbau moder-
ner Angebote/
Produkte

Aufgabenteilung +
Organisations-
strukturen

B

—Klare Aufgaben
& Rollenver-
teilung

___wettbewerbsfa-

hige Organisa-
tionsstrukturen
—_agile Zusam-
menarbeits-
strukturen

Tourismus-
bewusstsein

2%

—_Binnenmarke-
ting: Forderung
von Stolz,
Identifikation & |
Akzeptanz

. Verbesserung
Branchenimage

_Fachkrafte-
sicherung/
gute Arbeits-
bedingungen

Die IMG ist das Kompetenzzentrum Datenmanagement und

Datenaufbereitung und digitale Marktbearbeitung.

Seite 29
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Aktuelle Sperrungen und Hinweise Die Harz-App Harzer Wandernadel Jetztanmelden .,. Open Faﬂ

Destination Germany

Mitdem Ranger einmal um die Brockenkuppe Hars

Filhrung- Harz

DIE VERANSTALTUNG ~ ANREISE

Mit dem Ranger einmal um die Brock

Erfahren Sie auf dieser rund einstiin
rund um Flora, Fauna, Meteorologie,
Geschichte des Berges. Je nach Wette
mitten durch die Wolken. Begleitend
und im Brockengarten (Mitte Mai - M

Rundwegfithrung rund 1,6 Kilometer
taglich1215Uhr

Verantwortlich fir diesen Inhalt
Harz Magische Gebirgswelt & @

sAiNT START  URLAUBIN INVESTIEREN IN UBER SAINT?
SACHSEN-ANHALT  SACHSEN-ANHALT -

COMNEAM RN DOTAL

Veranstaltungen  FOhrung

Mit dem Ranger einmal um
die Brockenkuppe

Lindenallee 35, 38855 Wernigerode

@ Drucken 7 Teilen  #» Einbetten

Erfahren Sie auf dieser rund ei 1 g um die Broc rund um Flora, Fauna,
Meteorologie, Geologie, Lyrik, Mystik und die wechselvolle deuts:hen Ges:mchte des Berges. Je nach Wetterlage locken groRartige
Aussichten oder ein Spaziergang mitten durch die Wolken. Begleitend lohnen sich Besuche im Brockenhaus (taglich geoffnet) und im
Brockengarten (Mitte Mai - Mitte Oktober).

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024

With the ranger once around the Brockenkuppe

R T T———
E] schema:Event
B Table View B3 Jsonid view
@

schemaname

schema:description

schema:duration

schema:endDate.
sthema:eventattendancedode

schemazeventSchedule

KONTAKT ~DASHBOARD ABMELDEN  wa peioch o
v

WTG_Polyluchs
CCBY-SA

Donnerstag,
10. Oktober 2024
ab 12:15 Uhr

Lindenallee 35
38855 Wernigerode

ar Landing page

http:issaint tech/kgientity/action/3453

en: With the ranger once around the Brockenkuppe

n: <h2>Category</h2>Guided Tour

e: Mit dem Ranger einmal um die Brockenkuppe

T TN A

SACHSEN-ANHALT
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de: <hZ>Kurzbeschreibung</h2>Mit dem Ranger einmal um die Sie auf dieser um die
U Flora, Founa Mietsorongie, Geologe, Lk, MySLK und die wecheelvoe deutschen Gaschiehte des BETgEs. J& noch Welterage locken rofartigs ALssichten cdr ein Spaiergang mitien Gurch die Woken,
Begieitend lohnen sich Besuche Im Brockenhaus (aglich geoffnen und Im  Brockengarten (MIME M3l - MIte OKIODEr.<pr-<p>RUNGwegfuhrung rund 16 Kiometer (ca 1 stunde)
<brPtaglch <Strong>12.15 Unr-/stiongs <><ul><-Treffounkt ven Ml - Okicber: Ranger-TreffSommer oberhalb des Brocken-Sannhofs an der aien n Navember - April: Rang
Treff Winter am Eingang <a title='intener Link - Naticnalpark kenhaus® ke-saved-href="htt h
href="niips hp: torget="_sell" lang="de" ciass="linkintem'>Nationalpark.Besucherzentrum <o Der
nicht P 8 title="interner llnk kkl.ne!le Hinweise und durch Corona” orona-
Aktuell.php* hlz[:' ¥ ll.php* class="link-intern">0urch die Corona-Pandemie konnen sich Ems[hrdnkunavn ergeben ader Elnru:hlungzn geschlossen sein,
Bitte nformieren Sie sich bei der Nationalparkverwaltung Harz zu aktuelien Hinweisen p><pDer nicht 2>Funung

@id http://onlim com/entity/725bbT3-95cB-decf-8575-30b1178c3532

Etype schema:Duration

schemazname AYEMTDTI1HIOM

JitweliFy.

2025-12-31T00:00:00401:00
schema:OfflineEventattendanceMode
@id

etype

schema:duration

hitpisiantim comientity/108chbB2-4145 4ecd-BEBa-0b 149154846

schemacschedule

httpz/ianlim. com/entity/632f43cd-Bbco-4dac-bd12-T7aceddcHIST

schema:Duration

TH1HAIM

() R

Mit dem Ranger einmal um die Brockenkuppe

Fahrung - Harz
verantwor

Harz: Magische Gebirgsweit @ ©

DIE VERANSTALTUNG  ANREISE

Ort/Treffpunkt
Mit dem Ranger einmal um die Brockenkuppe Montag Lindenallee 35
38855 Wermgerode
Erfahren Sie auf dieser rund einstiindigen Rundwanderung um die Brockenkuppe Inter- 58
essantes rund um Flora, Fauna, Meteorologie. Geologie. Lyrk. Mystik und die wechsel- 12:15-2359 Uhe
volle deutschen Geschichte des Berges. Je nach Wetterlage locken groBartige Aussich-
ten oder e Spaziergang mitten durch die Wolken. Beglertend lohnen sich Besuche im Vacaniialiar

Brockenhaus (taglich geoffnet) und im Brockengarten (Mitte Mai - Mitte Oktober).
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DATENFLUSS VON SAINT
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Datenfluss von SAINT zum Knowledge Graph der DZT

DZT Knowledge Graph

Outdooractive

* *

IMG Sachsen- . .
Anhalt mbH Regionalverbande

allg. Content
(z.B. tour. Radwege, Gartentraume, ...)
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SACHSEN ANHALT
SAINT T

Datenfluss von SAINT zum Knowledge Graph der DZT

DZT Knowledge Graph

QOutdooractive Outdooractive

* *

IMG Sachsen- : )
Anhalt mbH Regionalverbande

allg. Content
(z.B. tour. Radwege, Gartentraume, ...)
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SAINT
Von der DMO zum Gast

Einwohner

Touristen Investoren
Sachsen-Anhalts

Suchmaschinen Apps Websites Kl
(Google, Bing, ...) (Deutsche Bahn, ADAG, ...) (DB, Expedia, ...) (ChatGPT, Google Bard, ...)

Knowledge Graph (DZT*)

Open Data Projekte der anderen 15 Landesmarketingorganisationen

*DZT = Deutsche Zentrale fir Tourismus

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024
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Deutschland 7 9

239 Open Data-Datennutzer (04.10.2024) satemd (

]

7 ) A
/

5 Leistungstrager 6 Verbande
Hotelketten, Hotels... DJH, Campingwirtschaft, Gasteflihrer...

| 25 | -
P St y \
tnid | 3
» 2B SN
t - 5
Xy

143 Firmen s .@.-i'. __.(.7*\., 060666
20 Destinationen

App-Entwickler, Consulting, Agenturen,
Softwareservices, Digitalstrategen, Deutsche Bahn,
' Flughafen, Fahren, Fluggesellschaft, Reiseveranstalter,

Hochschwarzwald, Sauerland,
Thiringen, Hunsriick,
Greifswald, Lambrecht, Gorlitz,

Blogger, Restaurantkette, Kreuzfahrten... g | i
B i E | Maikammer...
. . InEEE um * e | uumﬂl e _g | Al A i) )
Mile ome IS Bl W ESSCEEE SN
23 Hochschulen  [ESiRGeiv.: HE.0N RS0l |
7 IR 4 Behorden

und Institute
Luzern, NlUrnberg, Kiel,
Heilbronn, Heide, Passau...

Wirtschaft, Logistik,
Denkmalpflege, Innovation...

DELFI, Touristik,
Geopark
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Redakteurszugange und Datenpflege

Datenpflege der Inhalte in Outdooractive (OA)

Alle Regionalverbéande verfugen fur inre Region Uber einen Account mit verschiedenen Redakteuren
Stadte besitzen Redakteurszugang innerhalb ihres Regionalverbands
POls in Stadtgebieten unterstehen derzeit vorwiegend den Regionalverbanden

In SAINT ist keine Datenpflege moéglich, reine Datensammlung aus verschiedenen Datenbanken.

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024 Seite 37



My Business

&% Content Manager

Content Manager
Inhalte

Medien

Seiten

Regionen

Plattform

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024

Veranstaltungen

Suche verfeinern

Autor

Gruppen

Alle Benutzergruppen

Typ

Alle Veranstaltungen

Suche

Stichw

Bearbeitungsstand

Neu

In Bearbeitung

Bearbeitung abgeschlossen
Zuriickgewiesen zur Uberarbeitung
Genehmigt

Verdffentlicht

Geldscht

Veranstaltungstermine

Keine Termineinschrankung

Datum

=
3
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Auswahl exportieren Veranstaltung anlegen

S LISTE @ KARTE Veranstaltungen 1-15 von 1772 1

Das Landespolizeiorchester Sachsen-Anhalt in Arneburg

Stadthalle Arneburg
29.11,, 16:00-19:00 Uhr

D 805648324 aktualisiert 16.10.2024 Carsten Sommer Rank 71

0

FEST

& Martinimarkt 2024

Eroffnung in der Neustadter Strae
24.10.-28.10

Quelle: Altmark

ID 806022137 aktualisiert 16.10.2024 Vanessa Frohlich Rank 85

A LLUNG - ALTMARK

Kunstausstellung “Gestalten aus dem Elb-Havel-Winkel

Prignitz-Museum

Termine

25.10., 15:00-17:00 Uhr

26.10.,10:00-17:00 Uhr

ve s u m Havelberg -

Seite 38
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outdooractive My Business

UBERSICHT BESCHREIBUNG DETAILS ANREISE OFFNUNGSZEITEN ORTSANGABE MEDIEN EMPFEHLUNGEN |MEHR =

Aktualisiertin Outdooractive My Business
VERANSTALTUNGEMN

Reiseland Sachsen-Anhalt EXTERME VERKNUPFUNGEN

EXPORT

Lizenz STATUS

Mamensnennung-Weitergabe unter gleichen Bedingungen (CC BY-SA) v | h

BEITRAGE AUS DER COMMUNITY

Details: Namensnennung-Weitergabe unter
gleichen Bedingungen (CC BY-SA) BEDINGUNGEN
Mamensnennung-Weitergabe unter gleichen

. REPORT ZUR BARRIEREFREIHEIT
Bedingungen (CC BY-5A)

Lizenzen verknupfter Inhalte

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024 Seite 39



Musikland www.musikland-sachsenanhalt.de/veranstaltungskalender/

Individuelle Nutzung der
Widgets zur Einbindung des
Veranstaltungskalenders
(mit Karte oder siehe rechts
ohne Karte)

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024

Der gemeinsame Veranstaltungskalender des Musiklands Sachsen-Anhalt prasentiert Konzerte und andere Musikveranstaltungen aus dem ganzen Land. Er wird nach und nach
mit neuen Veranstaltungsdaten befFiillt, die von Musikveranstaltenden, Institutionen, Musiker:innen, Vereinen, Kollektiven, Chéren, freien Ensembles und weiteren Akteur:innen
aus Sachsen-Anhalt selbst hinzugefiigt werden konnen. Von Rock- (iber Kammermusik , von Chorkonzerten zu DJ-Sets und Veranstaltungen fir Kinder: Hier entdecken Sie Tipps

und Anregungen aus dem vielseitigen und lebendigen Musikland Sachsen-Anhalt.

£ Name == Filter

25 von 74 Ergebnissen werden angezeigt

Otto-Reutter-Tage 2024 - “"Uns ham se als jeheilt entlassen®

Freitag, 21. Juni 2024

17:00 - 21:00 Uhr

Couplets von Otto Reutter und Musik aus den 20er Jahren
Winnie Bowe, Gesang & Rezitation

Matthias Glander Klarinstte

Hansestadt Gardelegen
) g

[ Veranstaltungen @ Sonstiges Konzert ab 30,00 €

Feeling Groovy

Samstag, 22. Juni 2024

15:00 - 16:00 Uhr

Erleben Sie die akustische Warme und mitreiBende Energie, wenn Feeling Groovy, ein Duo aus Braunschweig, die Bihne des Musikpavillons
im Schierker Kurpark erobert.

© Wernigerode OT Schierke

B Veranstaltungen @ Sonstiges Konzert

Musikprojekt Altmark West (MPAW)

Samstag, 22. Juni 2024
15:00 - 17:00 Uhr

Nach 20 Jahren auf der Biihne kénnen die heute sechs Sanger sagen, dass Experimentierfreude, Neugier und SpaB am gemeinsamen Singen nicht nur ihre Probenarbeit, sondern auch ihre
Programme und ihr Repertoire pragen. Der hohe Einsatz, mit dem sie an sich arbeiten, die sorgfaltige Beschaftigung mit der Auffiihrungspraxis vokaler Musik und die Grindlichkeit, mit der
oo oo B e e

i P ke N T T P i T e e L e S e e e SO BTLIER R LI Rt

2024 SAINT
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Salzwedel Altmark

Home Landkreis Burger- & Presseservice  Kultur & Tourismus ~ Wirtschaft & Natur  Bildung & Soziales ~ Bekanntmachungen

SVIUSIKFEST
ALTMARK

Altmarkkreis Salzwedel

www.musikfest-altmark.de

Individuelle Nutzung des Widgets
mit Karte zur Einbindung von
Veranstaltungen in der Altmark und
daruber hinaus Veranstaltungskalender

DO Name 2= Filter EN : *

Unterstiitzt von:

usik g R 5 Landiesis
n.lanJ( @ Salzwedel \F” stendal Altmark s

SACHSEN-ANHALT  #moderndenken

Home > Kultur & Tourismus > Veranstaltungskalender

!
A

10 von 1381 Ergebnissen werden angezeigt (SO wi & I

Perieber:
Auf den Spuren des weiBen Goldes © PR

‘? seit Donnerstag, 7. Mirz 2024 ltienterge
s ’ .\, noch bis Dienstag, 31. Dezember 2024
Auf den Spuren des weiBen Goldes?
uf den Spurer  Dic Magdeburger 86rde besitzt eine groke
des weiien 2ndwirtechzfliche und kulturiistorisohe Trad®ion. Hisr
. Goldes
N .~ ® Urlaubsregion Mittelelbe -

oE

" vl 55}51 B Veranstaltun... [E] Tradition, Brauchtum & K...

=
]
=
)
@
c
£
g
]
2
&
-
<

Salzwedel

2, o}
i 5(8“ Rthanaw
Kathedrale des Lichts - 600 Jahre gotischer Dom Stendal & )

Gardelogen
\ ' } seit Sonntag, 7. April 2024 0
\ +  noch bis Freitag, 6. Dezember 2024
B catbedrale
B des Lichls mmen

5 - 3 Brant
Vortrage und Diskussionen Wolfsburg oan de

Konzerte und Exkursionen

AN

Historische Mineraliensammlung im neuen Museum
Schloss Bernburg mit Bergwerksstollen fiir Kinder - Erlebt
die Welt ,.unter Tage” © .
seit Donnerstag, 11. April 2024 Q]
IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024 & noch bis Freitag, 1. November 2024 @
Historische Mi i im neuen
. Q_ Schloss Bernburg mit Bergwerksstollen fur Kinder -




https://www.tourismusnetzwerk
-sachsen-
anhalt.de/de/landesplattform-
login.html

IMG Sachsen-Anhalt mbH | 11.11.2024

@ .3 elearning Seminare & Webinare weitere Kurse

Startseite E-Learning » Digitalisierung > Daten > Outdooractive I

Alle Lerneinheiten auf einen Blick

®

@

POls auf Qutdooractive

So legen Sie POIls auf Outdooractive an.

@ 16:31 Minuten ~ Anfinger/in o 1 Anhang = mit Test

Veranstaltungen auf Outdooractive
So legen Sie Veranstaltungen auf Qutdooractive an.

@ 15:58 Minuten ~ Anfanger/in o 1 Anhang = mit Test
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Profil Hilfe Logout

Q =Alle Themen

Outdooractive

2 Informationen

100%

gesehen

Damit Sie Ihre touristischen Datensétze an SAINT
(bergeben zu kénnen, sollten Sie sich mit der
Plattform Outdooractive auseinandersetzen. So
funktioniert die Arbeit mit outdooractive.com.

Seite 42
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MUSIK KANN WEITAUS MEHR ALS NUR KULTURELLE IMPULSE
SETZEN - SIE WIRKT SICH IN HOHEM MARE AUF DIE GESAMTE
TOURISMUSWIRTSCHAFT EINER REGION AUS. MUSIK IST
SOMIT NICHT NUR EIN KULTURELLES, SONDERN AUCH EIN
WIRTSCHAFTLICHES KAPITAL, DAS REGIONEN DABEI HILFT,
IHREN TOURISMUS AUF VIELFALTIGE WEISE ZU ENTWICKELN
UND ZU STARKEN..

(CHAT GPT)



MALTE ZANDER

Projektmanager Digitale Projekte &
Datenmanagement
Tel. +49 39156899 85

malte.zander@img-sachsen-
anhalt.de

JOHANNA RABETHGE
Projektmanagerin Digitalisierung
Tel. + 49 391 568 99 86

johanna.rabethge@img-sachsen-
anhalt.de
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MARTIN FRICKE

Projektmanager Natur- &
Aktivtourismus, Digitalisierung
Tel. + 49 391 568 99 83

martin.fricke @img-sachsen-
anhalt.de

Marvin Seifert
Projektmanager Binnenmarketing
Tel. + 49 391 568 99 74

marvin.seifert@img-sachsen-
anhalt.de



1. DIGITALTAG
SACHSEN-ANHALT

Jetzt
vormerken.

4.12.2024

HYPARSCHALE MAGDEBURG

TOURISMUS
DIGITAL GESTALTET -
ENGAGEMENT UND
PERSPEKTIVEN
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VIELEN DANK FUR IHRE
AUFMERKSAMKEIT!

Martin Fricke

Projektmanager Natur- &
Aktivtourismus, Digitalisierung
Tel. + 49 391 568 99 83

martin.fricke@img-sachsen-
anhalt.de
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